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Salvador Martinez Puche

Cargo: Profesor asociado y consultor en comunicacion
publicitaria y branding.

Entidad: Departamento de Informacion y Documentacion.
Area de Publicidad y Comunicacién Audiovisual.

Universidad de Murcia.

Doctorando en el programa Gestion de la Informacion y la Comunicacion en las
Organizaciones (Universidad de Murcia). Postgrado en Técnicas y Meétodos
Actuales en Informacion y Documentacion. Postgrado en Comercializacion de
Productos Turisticos (UNED). Titulado en Direccion y Produccion para Cine, Video
y Television (Fundacion Universitaria Iberoamericana, UPC y UPGC).

Luis Pablo Martinez Sanmartin

Cargo: Inspector de Patrimonio Mueble.

.| Entidad: Servicio Territorial de Cultura en Alicante.

(" @ Conselleria de Educacion, Cultura y Deporte de la
21 Generalitat Valenciana.

Es Licenciado en Geografia e Historia (especialidad Historia Medieval) y DEA en
Historia Moderna por la Universidad de Valencia, DEA en Historia del Arte por la
Universidad de Murcia y Master universitario en Mediacion y Gestion del
Patrimonio en Europa por la UNED. Desde 1998 es inspector de patrimonio
mueble de la Direccion General de Patrimonio Cultural Valenciano
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a. Existe aquello que sabemos que conocemos, pero
ignoramos

b. Existe aquello que sabemos que desconocemos, pero que
no interesa, por lo tanto lo ignoramos.

c. Existe aquello que no sabemos que desconocemos, por lo
tanto ignoramos, no llegamos a interesarnos por ello y de ahi
gue nunca nos planteemos que podria ser la base para crear
Yy _producir conocimiento, experiencias, oportunidades
laborales y productos culturales

d. Aprendizajes + Conocimiento + Innovacion Territorial +
Desarrollo Local = ECONOMIA CREATIVA



Association Européenne des Agences de Développement

eurada La creatividad humana v el talenhto como recurso socioecondmico del territorio
Ly ‘
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Fuente: Florida, R (2009).

Si en etapa industrial, el carbon fue la materia prima de la revolucion, en la
era actual debe ser el conocimiento, la formacion y cualificacion de los
RR.HH. En este caso las UNIVERSIDADES tienen notable papel.

Se debe movilizar el conocimiento y recompensar el aprendizaje para hacer
frente a los retos del entorno v mejorar los servicios que se ofrecen a los
ciudadanos. Crear administraciones locales “Inteligentes” v entormos

favorables. No sélo captar, sino fomentar y retener el talento.

1% DE INSPIRACION Y 99% DE TRANSPIRACION. Picasso



Conocimiento tiene que partir de
la Curiosidad, Creatividad,
Complicidad, Innovacion,
Aprendizaje, Experiencia,
Sapilencia......

«Para muchos padres, si el maestro no sigue el libro en
el aula, hace algo extrano»

César Bona, el mejor profesor de Espafia, apunta gque hay colegios en los que se
ensefia inglés, lengua, sociales... como productos envasados <y eso no estimula el

"Ensefar no es transferir
conocimiento, es crear la

posibilidad de producirlo.”

Paulo Freire
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Economia Creativa es un término que presenta notables

a)

b)

variables a tres niveles:

Conceptos: Economia del conocimiento, sociedad de la
iInformacion; la clase creativa; las industrias creativas; la
ciudad creativa, etc. Problemas en la definicion y en las
actividades a tener en cuenta.

Autores: Hay mas académicos y otros mas divulgativos.
Felipe Buitrago; Mario Paredes; Jhon Howkins; Ricardo
Meéndez; Inmaculada Caravaca; Pilar Riera, etc.

Organismos Yy fuentes: KEA (The economy of culture in
Europe-Comision Europea); NESTA (London); DCMS
(Creative Industries Mapping Document); UNCTAD
(Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo); vy
actividades econdmicas nacionales (UK SIC; la NAF; el
CNAE (Clasificacion de Actividades Econdmicas); IAE;
Atlas Estadistico de las Areas Urbanas de Espaiia, etc.



¢Qué es la
economia creatlva?
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Fuente: UNCTAD 2016 (Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo)
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INFORME SOBRE LA ECONOMIA CREATIVA 2013

Figura 1.3 Modelo de los circulos concéntricos con ajustes
terminolégicos de la Work Foundation
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Distribucion del :mpl:u ch economia creativa en la Union Europea,

2009
Pais Mires pe % EMPLED Pais flr'l.II_EE- DE R R ]
EMPLEOQS TOTAL EMPLEOS
Alemania 1.929.6 5.0 Irfancia DMk 1 52
Austria 196.7 4.8 Iialia 10557 4
Belgica 1685 3.8 Letonia 40,1 4.1
'Euls,a.ria. 9218 24 Limaania G4 4 31
Chipre 1LY 3,1 Luzemburgo 46 2.1
Dhinasmarca 157.5 Sed Mal 1.5 1L
F.sl-:w.qui.; 0.3 24 Paises Bajon H41.H 5.
Eslawenia 45.8 4.7 Malonis S 14
Esparia TZ5.9 3.8 Portugal 1228 24
Estonia T 1.0 Reino Unido L5229 S
Finlandia 1533 G2 ]:Ln:plibliu Ches 5.7 42
Francia LO3E0 5.2 Homania L33 I.5
Grocia 1953 5. Suecia 2E5.9 5%
Hurgria 1415 3.7 E::az- 96263 44

FUENTE EvrosTar 20010



ACTIVIDADES DE LA ECONOMIA DEL CONOCIMIENTO
(CNAFE 2009)

1, Actividade: induziriales de alta mnovacion

20, Industna gumca

21. Farmaceutica

26. Fabnicacton productos mnformatcos, electromicos v ophticos
30. Fabncacion de otro materzal de transporte (e}, aeronauwhco)

2. Servicio: bazadoz en &l conocimiento

62. Programacion v consultorna miformmatca
63. Sernoos de mfcrmacion

64, Sarmncios financieros
63, Seguros v fondos de pensiones
66 Actnadades suxahares a los senvicios financieros

£3. Eduwramon

g6, Actmndades samtanas

X, Actividade: creativasz

18. Artes praficas v mproduccion de soportes grabados
58. Edicion de hibros

39, Actindades relacionadas con cine, television, muasica, efc.
60. Programzcion v enumion de radio v television

71, Arquotechua e mzemeria

72, Investigacion v desarrollo

73. Publictdad v estudios de mercado
74, Otras actividades profesionales (diseno, foto. .}

90. Actmndades relacionadas con creacion, artisheas v espectaculos
01. Bibhotecas, archivos v nmseos




Identificacion de las actividades im:egradas en la economia creativa en

Espana segiin criterio Uncrad y clasificacion CNAE-2009

90, Actividades de creacion,
artisticas y &s pecriv:u.ins

91. Bibliotecas, archivos, museos ¥

otras activ. culturales

59. Edicion (libros, prensa,
saftware, video juegos...)

18. Artes graficas v reproduccion
de soportes grabados

’
Economia
59. Actividades cinemarograficas,
de video y television

60. Activ. ngramacic’m y emision

creariva Qdin ¥ television

73. Publicidad y estudios de

mercado

71. Servicios técnicos de
arquirecmra e ingenieria

\ 74. Otras acdvidades /

profesionales: diseno, forografia,
traduccion

FUENTE FLABORACION FROPIA, ADAPTADO DE UNncTAD, 2008.



Rasgos definitorios:

1.) El comportamiento espacial de empresas ¢ instituciones ligadas a
la economia creativa, es sin duda, la tendencia a la aglomeracion en
un nuamero limitado de lugares. A escala del sistema urbano, se
constata en todos los casos una neta primacia de las mayores
regiones metropolitanas; en su interior, las grandes ciudades suelen
ejercer un similar efecto; en su interior las grandes ciudades suelen

ejercer un similar efecto de polarizacion al actuar como creative
hubs.

2.) Formacion de cluster a la diversidad de trayectorias urbanas.
Concentracion de empresas favoreciendo el concepto de cluster y de
distrito cultural (Italia 2005). A partir de actividades o eventos
culturales muy diversos, 1dentificaron las relaciones entre empresas
industriales, comerciales, de servicios o turisticas derivadas, asi como
de redes de actores 1nstitucionales (gobiernos, universidades, centros
tecnoldgicos, organizaciones sociales, etc); patrocinadores (bancos,
fundaciones); y artistas o artesanos.



Rasgos definitorios:

3.) Mas alla de la aglomeracion otras tendencias en la
organizacion espacial de la economia creativa donde los factores
locales dejan su influencia. Junto a las cinco aglomeraciones superior
a 1, tenemos otras areas de 2° nivel como A Coruina, Valladolid, San
Sebastian o Pamplona. Los servicios de publicidad vy
arquitectura son los que generan mayor volumen de empleo
(Valladolid el 63%); y en los casos de Pamplona y San Sebastian
muestra mayor diversificacion, por la destacada presencia de
actividades culturales, de diseiio y audiovisuales.



| Especializacion en economia creativa de las principales areas urbanas,

2009
Cocientes Localizacidn (CL ) superiores a 1 Cocientes Localizacidn (CL ) inferiores a 0,90
RANGO AREA URBANA [ N RANGO AREA URBANA CL
1 Madrid 1,87 5 et Cenrral de 0.85
STUTias
2 Barcelona 1.44 11 Murcia (.88
3 Valencia 1,07 13 Palma de Mallorca (1,89
4 Sevilla 1,33 14 Vigo 0,79
5 Bilbao 1,33 15 Alicanre 0,89
9 A Corufia 1,22 17 IEL‘“ Palmas Gran 0,83
ATNArta
10 Valladolid 1,36 19 Granada 0,82
.S San Sebasdiin LA7 20 Bahia de Cidix .76
16 Pamplona 1,06 22 Tarragona .83
23 Santiago de 1,83 25 Cardoba 0,86
= Compostela = =5 “ '
37 Meérida 1.17 26 (Girona (188
27 Casrellén 81
29 Llecida 0,89
30 Ledn 0,82




Ambitos del Marco de estadisticas culturales de la UNESCO

La economia cultural
Basado en el Marco de Estadisticas Culturales de |a UNESCO
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EDUCACION Y FORMACION _

ARCHIVISTICA Y PRESERVACION

EQUIPAMIENTO Y MATERIALES DE APOY0 A L

Fuente: UNESCO (2009), p. 24.
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Hay que citar, por altimo, la estructura creada en 2004 por parte de la
UNESCO, bajo el nombre de “Red de Ciudades Creativas” que segun la
actual secretaria general de esta entidad internacional, “representa un
potencial enorme para recalcar el valor de la cultura como acelerador del
desarrollo sostenible de acuerdo con el undécimo objetivo establecido en
la Agenda 2030 (...) cuya vocacion es estimular la cooperacion
iInternacional entre las ciudades miembros para hacer de la creatividad un
motor de desarrollo urbano sostenible, de integracion social y de vida
cultural”. De las 116 ciudades del mundo, provenientes de 54 paises que
en la ultima reunién de septiembre de 2016 en Ostersund (Suecia), forman
parte de la Red, trabajan juntas para alcanzar un objetivo comun:
posicionar la creatividad y las industrias culturales en sus planes de
desarrollo a nivel local y cooperar activamente a través de la asociacion
entre ciudades a nivel internacional. La Red cubre siete campos
creativos: Artesania y Arte Popular, Disefio, Cine, Gastronomia,
Literatura, Arte digital y Musica. En este sentido hay que indicar que Denia
(gastronomia), Barcelona (literatura) y Burgos (gastronomia) pasaron hace
unos anos a engrosar esta lista en la que ya se contaban otras tres
localidades espaiolas: Granada en la categoria literaria, Sevilla en la
musical y Bilbao en la de diseno.



DENIA & MARINA ALTA GASTRONOMIC CITIES EL PROYECTO DENIA O SEARCH Q

DENIA, ELEGIDA POR LA UNESCO
CIUDAD CREATIVA DE
LA GASTRONOMIA Eduational, Scientiie ond - UNESCO Créative Ciy

Cultural Organization in 2015

HISTORIA- HISTORY CULTURA — CULTURE GASTRONOMIA — GASTRONOMY DIVULGACION — DIVULGATION

-

CREATIVE CITY, DIVULGATION, GASTRO iA, HISTORIA, PRODUCTOS DE AQUI,




CREATIVE CITY, GASTRONOMIA CREATIVE CITY, DIVULGATION
HISTORIA, PRODUCTOS DE AQUi, GASTRONOMIA, HISTORIA
TASTINGLIFE PRODUCTOS DE AQUI, TASTINGLIFE

EL SECRETO DE NUESTRO DENIA, EN LAS MEJORES
SABOR MANOS.
Pues no, no es la gamba roja de Dénia. Esto es lo que pasa cuando pones el HISTORIA

Ni las cocas artesanas al hormo de lefia. futuro de tu ciudad en las mejores manos. L'ESCALDA
Ni el pulpo seco ni los erizos. .. Un video que es un homenaje a todas. ..

READ MORE READ MORE
READ MORE

DEMIA SABOREALA, HISTORIA
LA BODEGA MILENARIA
THE MILLENARY WINERY

READ MORE

LA PAELLA Y LA FIESTA
PAELLA & PARTY




WLARD WroTve

READ MORE

CULTURA; HISTORIA

DENIA SABOREALA, HISTORIA

RIURAUS DE LA MARINA ALTA
EL COMERCIO DE LA PASA THE MARINA ALTA’S RIURAUS

THE RAISIN TRADE : a5
El nurau es una construccion rural
caracteristica de la Marina Alta, cuya
READ MORE funcion estaba relacionada con la
produccion de pasa, prnincipalmente para
protegeria. The nurau... HISTORIA
READ MORE EL PARAISO CULINARIO
DANIYA
THE CULINARY PARADISE
DANIYA
READ MORE

DENIA SABOREALA, HISTORIA

PIONEROS DE LA GAMBA
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la Ciencia y la Culiura "

. Oficina de la UNESCO en MONTEVIDEO

Oficina Regional de Ciencia para América Latina y el Caribe

UNESCO » Oficina de la UNESCO en Montevideo » Sobre fa Oficina

Sobre la Oficina
CILAC - Policy papers
Ouiénes somos

Como trabajamos

Nuestra eslrategia

Donde ubicamos

Archivo de noticias

13.03. 2017 - Oficina de 1a UNESCO en Montevideo

ABIERTA LA CONVOCATORIA 2017: Red
de Ciudades Creativas de la UNESCO

La Red de Ciudades Creativas de la
UNESCO fue creada en 2004 con <l fin
de fomentar la cooperacion
internacional entre las ciudades
miembros para hacer de la creatividad
un motor de desarrollo urbano
sostenible, de integracion social y de
vida cultural.

Las 116 ciudades del mundo entero, provenientes de 54 paises distintos que
actualmente forman parte de esta creciente red, trabajan juntas para alcanzar un
objetivo comun: posicionar la creatividad y 1as industrias culturales en sus planes de
desarrollo a nivel local y cooperar activamente a fravés de |a asociacidn entre
ciudades a nivel internacional.

La Red cubre siete campos creativos: Artesania y Arte Popular, Disefio, Cine,
Gastronomia, Literatura, Arte digital y Musica.

Una llamacda por la educacion

iSIGUENOS!

Tweets por @unEsco es @
|

B UNESCD en espaiiol -

retwitted N

n UNESCO Guatemala
@UNESCOqt

Firma de la Carta de
Entendimiento de 1a 1era.
fEscuelaMOsTGuatemala. Leay
comparta nuestra nota de
prensa; bitly2sul1A7



%Creative Cities Network

Adherir a la Red

Convocatoria de candidaturas

jAbierto el plazo para presentar candidaturas a la Red de Ciudades Creativas de la
UNESCO en 2017!

Si su ciudad desea unirse a esta Red en expansion, consulte los documentos a continuacion y descubra lo que
representa e implica convertirse en una Ciudad Creativa de la UNESCO.

Invitamos a las ciudades interesadas en formar
parie de la Red a leer atentamente estos
documentos antes de completar y enviar la
candidatura.

Para favorecer el equilibrio geografico de |a Red,
por favor, fenga en cuenta gue la convocaioria
para la Red de Ciudades Creativas de la UNESCO
2017 (UCCN, por sus siglas en inglés) propone un
marco especifico de colaboracion para las
ciudades candidatas de la regidon africana,
aciualmente subrepresentiadas en la Red. Para
saber mas, por favor consulte los anexos 1 y 2 del
Proceso de designacion 2017.

. B
i
.

Fechas clave:

Ol

Todas las candidaturas deben presentarse por
correo electronico dirigido a:
ccnapplications@unesco.org , usar el formulario

o amnsoddkardlune v eE A L2 Sk R - - SRR T el Rt

: Creative Cities
: Network

Blcios, Ciudad oo




MENOS “POSE” Y MAS “POSO"...... .PRIMAR LO
ETICO FRENTE LO ESTETICO

“Estamos en plena cultura del envase (...) que
desprecia los contenidos” Eduardo Galeano



Salvador Martinez Puche

Cargo: Profesor asociado y consultor en comunicacion
publicitaria y branding.

Entidad: Departamento de Informacion y Documentacion.
Area de Publicidad y Comunicacién Audiovisual.
Universidad de Murcia.

Doctorando en el programa Gestion de la Informacion y la Comunicacion en las
Organizaciones (Universidad de Murcia). Postgrado en Técnicas y Metodos
Actuales en Informacion y Documentacién. Postgrado en Comercializacion de
Productos Turisticos (UNED). Titulado en Direccion y Produccion para Cine, Video
y Television (Fundacion Universitaria Iberoamericana, UPC y UPGC).

Luis Pablo Martinez Sanmartin
Cargo: Inspector de Patrimonio Mueble.
1 Entidad: Servicio Territorial de Cultura en Alicante.
) Conselleria de Educacién, Cultura y Deporte de la
l Generalitat Valenciana.

Es Licenciado en Geografia e Historia (especialidad Historia Medieval) y DEA en
Historia Moderna por la Universidad de Valencia, DEA en Historia del Arte por la
Universidad de Murcia y Master universitario en Mediacion y Gestion del
Patrimonio en Europa por la UNED. Desde 1998 es inspector de patrimonio
mueble de |la Direccion General de Patrimonio Cultural Valenciano
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Salvador Martinez Puche
Departamento de Informacion y Documentacion

Universidad de Murcia




