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Tendencia, oportunidad y valor, definicidon y vinculo entre conceptos.

Innovacion y esferas de tendencia: como transformar las tendencias en oportunidades.
Las tendencias y las oportunidades en un entorno de Aceleracién del Cambio.
Coolhunting: qué es. El método Haystack.

Algunas tendencias y oportunidades de negocio asociadas.

Coolhunting: Herramientas de busqueda.

Emprenemjunts, BIK IDEA, BIK STARTUP, BIK SCALE, BIK Exo.

Conclusiones.
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RAE
1. f. Momento o circunstancia oportunos o convenientes para algo.

Oportunidad hace referencia a lo conveniente de un contexto y a la confluencia de un espacio y un periodo temporal
apropiada para obtener un provecho o cumplir un objetivo. Las oportunidades, por lo tanto, son los instantes o plazos
gue resultan propicios para realizar una accion.

https://definicion.de/oportunidad/

Oportunidad de Mercado:

«Necesidad o interés que tiene un cliente y que una empresa puede aprovechar para satisfacerla de una manera
rentable»

“Zona de necesidad e interés del comprador en la cual hay una alta probabilidad de que una empresa pueda actuar
rentablemente satisfaciendo esa necesidad”

«Una oportunidad de mercado, se da cuando se identifica un grupo de tamafio suficiente cuyas necesidades no
estan siendo satisfechas» CE= CentroEuropeode

- . EI E;np;ees:(s:izlnnovacién
Philip Kotler — Economista MKT e


https://definicion.de/oportunidad/

Vé!@!’m Depende de las circunstancias
personales...

(RAE)

1. m. Grado de utilidad o aptitud de las
cosas para satisfacer necesidades o
proporcionar bienestar o deleite

“Percepcion subjetiva que un cliente tiene
de los beneficios de un producto, para
resolver un problema o una necesidad”

>

CE Centro Europeo de
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El valor cambia...

Depende del entorno y del
(RAE) momento...

1. m. Grado de utilidad o aptitud de las
cosas para satisfacer necesidades o
proporcionar bienestar o deleite

“Percepcion subjetiva que un cliente tiene
de los beneficios de un producto, para
resolver un problema o una necesidad”

CE Centro Europeo de
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El valor cambia con las tendencias...

Depende de las tendencias...
(RAE)

1. m. Grado de utilidad o aptitud de las
cosas para satisfacer necesidades o
proporcionar bienestar o deleite

Adultes- Digitali-
centes zacion

“Percepcion subjetiva que un cliente tiene
de los beneficios de un producto, para
resolver un problema o una necesidad”

c E Centro Europeo de

Empresas e Innovacion

EI de Valencia



Innovar

1. tr. Mudar o alterar algo, introduciendo novedades.

(A favor de tendencia)

CE Centro Europeo de

Empresas e Innovacion
EI de Valencia



Innovadores Mayoria precoz Mayoria rezagada Rezagados
(2,5%) (34%) (34%) (16%)

.. . CE Centro EurOpeode_‘
Analisis de tendencias en BIK Startup E=T ipssseinnovacin
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1. tr. Mudar o alterar algo, introduciendo novedades.

(A favor de tendencia)

c E Centro Europeo de
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oportunidades y Valor en el MdN...

Modelo de Negocio Canvas
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TENDENCIAS SOCIALES

TENDENCIAS TENDENCIAS
TECNOLOGICAS ECONOMICAS

NUEVAS OPORTUNIDADES - RETOS

T . Centro Europeo de
Analisis de tendencias en BIK Startup CEEI Empresas e Innovacion
de Valencia
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Alineacién parcial: El coche eléctrico...

Sociedad y cultura

. - . Economia y mercado
Tecnologia y ciencia

Alineacién parcial

Se identifican unas circunstancias favorables en
los aspectos Sociales y culturales, y de Economia
y mercado, pero las condiciones de tecnologia y
ciencia no son las mas adecuadas

Interseccion clara entre dos esferas (Sociedad y
Cultura + Economia y Mercado)

A nivel de Tecnologiay ciencia, dificultades:
e Autonomia

e Infraestructura

» Costes de produccién - Precio de venta

c E Centro Europeo de

https://bikceei.emprenemjunts.es/?0p=130&id=513 =T Empresas e Innovacion

de Valencia


https://bikceei.emprenemjunts.es/?op=130&id=513
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Maslow y las hecesidades

Necesidad de Autorrealizacién
/‘\ 2 Desarrollo potencial.

Necesidad de Autoestima
Reconocimiento, confianza,
respeto, éxito.

Necesidades sociales
Desarrollo afectivo, asociacion,
aceptacion, afecto, intimidad sexual.

N Necesidad de seguridad
. Necesidad de sentirse seguroy

protegido: Vivienda, empleo.

Necesidades fisiol6gicas o basicas
Alimentacién, mantenimiento de
salud, respiracion,descanso, sexo.

Necesidades
superiores o de
desarrollo

Necesidades de
autorrealizacion
Necesidades de
reconocimiento
Necesidades
sociales

Necesidades

Necesidades
Necesidades basicas o
fisiolégicas primordiales

Jerarquia de necesidades de Maslow, A Theory of Human Motivation, 1943

c E Centro Europeo de

Empresas e Innovacion
EI de Valencia
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Debemos tener en cuenta Sl:

= Se proporciona Valor Anadido

= Hay suficientes Clientes interesados

= El Segmento del Mercado tiene un
“Tamafio minimo”

Masa Critica

= Es el momento adecuado

= |[a necesidad va a durar un cierto
tiempo

Ventana de oportunidad

= Nivel de Competencia actual
y potencial

o Tenemos Competencia actual

o La oportunidad generard
Competencia potencial

= Tenemos o somos capaces de
desarrollar suficiente Capacidad
técnica y de produccion

= Somos capaces de producir
rentablemente

CE Centro Europeo de
Empresas e Innovacion
EI de Valencia
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Coolhunting, busqueda de tendencias

TokEMoy

=G

B . " Losviajes al extranjero.

x \ . N = Los cambios sociales.
=3 Mezcla de negocios. :

Las nuevas formas de ocio. =

= [as nuevas tecnologias.

iCuriosidad!

W LS S
CE Centro Europeo de
Empresas e Innovacion

EI de Valencia


http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwi7-J3x1JjXAhUBuRQKHT-eD5YQjRwIBw&url=http://www.vending-aberto25horas.pt/lojas-vending-venda-automatica-24-horas/5/beja/&psig=AOvVaw2tc6hmEbRJv961XWf7afEc&ust=1509463509958801
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjzj7qK05jXAhUJuBQKHbn-BbMQjRwIBw&url=http://viajeselbibio.cyberagencias.com/&psig=AOvVaw0lgNtbfs-CJQNP1uV5rTKW&ust=1509463285908114
http://www.google.es/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwiu9cLX1ZjXAhVEuhoKHe-vA6kQjRwIBw&url=http://www.tabascohoy.com/nota/322549/cadaveres-robos-y-lugares-invadidos-la-fiebre-detras-de-pokemon-go&psig=AOvVaw1_6xGyzXY0bNYSgh1Vx53v&ust=1509463931407401
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Coolhunting: una metodologia

Rohit Bhargava - “Haystack Method” — Fases del coolhunting

1- RECOPILACION: El proceso de coolhunting se inicia con la observacion y recopilacion de ideas, signos,
reacciones, habitos, usos, corrientes de opinién en el mundo fisico y en el digital

2.- AGREGACION: Los diferentes signos o indicios detectados se interpretan, asocian, vinculan entre si, hasta el
punto en el que se puedan establecer relaciones claras (de causa-efecto), o vinculaciones entre fendmenos que
impliquen la existencia de una tendencia

3.- ELEVACION: La elevacion se da si las relaciones establecidas acaban por configurarse en una tendencia con
patrones claros, y todos sus componentes: evolucion de los comportamientos, utilizacién de determinadas soluciones,
incremento de ventas de articulos concretos, etc...

4.- NOMINACION: Identificados los elementos y sus relaciones que configuran una posible tendencia, cabe hacer
una definicion de cual es la tendencia que parece haber sido detectada y denominarla, para que sea recordada y
difundida

5.- PRUEBA: A través de procesos de comunicacion a las personas de nuestro entorno, mediante experimentos de

MVP, con entrevistas, etc... Constataremos que la tendencia es tal.
CE Centro Europeo de

Empresas e Innovacion

EI de Valencia
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Tendencias y oportun

Categoria

Digitalizacién
Digitalizacién
Digitalizacion
Digitalizacién

Digitalizacion

Digitalizacién

Digitalizacién
Digitalizacion
Digitalizacion
Digitalizacion

Digitalizacion

Digitalizacion

Tendencia

Business & Productivity (Digital)

Todo para el usuario desde el sofa del salén
(Digital)

Ciberseguridad (Digital)
Transformacion digital. (Digital)

Impresion 3D (mixto)

Ideas para pequefios negocios y empresas.
(Digital)

Tecnologias inmersivas (Digital)

No Code (Digital para los no digitales)
Smart cities. (Digital)

Fintech / Insurtech (Digital)

Proteccion de la intimidad y tratamiento de
datos (Digital — tecnoldgica)

Una nube mas democratica y distribuida
(Digital tecnolégica)

idades: Digitalizacion |

Contenido
Software “inteligente de gestion para pymes”
Facilitar tramites y gestiones evitando desplazamientos

Sistemas de proteccion para los ciberataques

Crear una estrategia digital que puede implicar un cambio de modelo de
negocio. Mecanizacidn de procesos, como la robotizacién de la logistica o
interfaces de contacto con clientes

Imprimir cualquier cosa 3D, con menor coste (sobre todo piezas tnicas o
series pequeiias), unido al gusto de los consumidores por hacerse ellos
mismos los objetos

Sistemas sin cable que facilitan la trasmisién de datos a larga distancia, con
bajo consumo energético. Complemento del loT
Instalador o en un importador de esta tecnologia, ya tienes una oportunidad

La realidad virtual (VR), la realidad aumentada (AR) y la realidad mixta (MR)

Facilitar herramientas para crear productos digitales que no requieren de
programacion

Sensorizacion de las ciudades para logistica, gestion de residuos, alumbrado,
agua potable, movilidad, reduccién de ruidos...

Tecnologia aplicada al sector financiero

Soluciones tecnoldgicas que nos protejan de la misma tecnologia - Anti
pirateria

Extension de servicios en la nube a PYMEs

URL1 URL2
Kenjo Holded
Tallerator Trioteca
Kaspersky Lab Buguroo

Roca Salvatella

Ayuda T Pymes

URL3
Nomo
LaLOLA Urban
Food

Tickendy

Natural Machines

AR Vision

herramientas ‘no  SinOficina

code’
MIXMOVE

Arboribus

Smart Protection

Jotelulu

Fintonic

Kantox

CE Centro Europeo de
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https://www.kenjo.io/es/inicio
https://www.holded.com/es
https://nomo.es/es
https://www.tallerator.es/
https://trioteca.com/
https://lalolaurbanfood.com/
https://lalolaurbanfood.com/
https://www.kaspersky.es/
https://www.buguroo.com/es
https://rocasalvatella.com/
https://ayudatpymes.com/
https://tickendy.com/es
https://www.naturalmachines.com/es/about-us
https://arvision.es/
https://www.emprendedores.es/gestion/herramientas-no-code
https://www.emprendedores.es/gestion/herramientas-no-code
https://sinoficina.com/
https://www.mixmove.io/en
https://www.arboribus.com/
https://www.fintonic.com/es-ES/inicio
https://www.kantox.com/es/
https://smartprotection.com/es
https://jotelulu.com/

Inicio  Servicios  Sectores v Confian Contacto BLOG NOTICIAS HE ¥  uuccie

iencia de Realidad Aumentada.... (U
1 e A . Vermasta..

Veren (B Youlube i Veren @B YouTube
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Tendencias y oportu

Categoria Tendencia URL1

loT, IA, Robot, 5G Bots o el futuro de la atencion al cliente (digital — La inteligencia artificial aplicada a la atencién al cliente , a través de bots Reply.ai
tecnolégico)

10T, IA, Robot, 5G Identificacion biométrica. (Digital) Reconocimiento de iris, voz, cara, firma manuscrita, etcétera IDnow
loT, IA, Robot, 5G Conectividad (Digital) Implantacién de las comunicaciones 5G Fivecomm
loT, IA, Robot, 5G Comunicar maquinas con maquinas (Digital Conexiones entre mqas. a las que antes nos referiamos mapit.me

tecnolégico)

loT, IA, Robot, 5G Robética e Inteligencia artificial (Digital — tecnolégico) Robots con inteligencia artificial, maquinas capaces de aprender por si mismas Wide Eyes
y tomar decisiones Technologies

loT, IA, Robot, 5G Internet de las Cosas, Internet del Comportamiento y El Internet de las cosas (10T) se amplificara con el 5G. Todo puede estar ya
Big Data (Digital) conectado a Internet

CE Centro Europeo de

Empresas e Innovacion
EI de Valencia


https://www.reply.ai/
https://www.idnow.io/
https://fivecomm.eu/
http://mapit.me/
https://wideeyes.ai/
https://wideeyes.ai/
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M C @ wideeyes.ai/similar-recommendation/ MRS

Us LETSTALK

<o> WIDE EYES A

Blog About

SIMILAR RECOMMENDATION

Applying Personalization On Product Discovery

DRIVE SALES BY SHOWING THE RIGHT PRODUCTS

Provide Smart Suggestions Based On What
Shoppers Like At Every Step

Users land on product pages from different paths from a category or on-site

off-site search like s

similar prod

shoppers that they might also like, retailers offer a visual way

to discover fashion, helping shoppers find what they're looking for seamlessly

and solving out-of-stock problems automatically.

VALUE OF SIMILAR RECOMMENDATIONS

v
SR ¥
Eﬂi 5 &
’ A )
1
HIGHER REDUCE GREATER VISIBILITY AND INCREASE ENGAGEMENT
CONVERSION RATES BOUNCE RATE ROTATION OF PRODUCTS AND LOYALTY

= o) =8
C E Centro Europeo de
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25 (&) & kustomer.com/es/ ® % = i

ﬂ Compara, cambia y ahorra a lo grande con Kustomer. Asegura tu oferta a

Inicio de =
% Espaiiol >

@ Kustomer Producto Industrias Recursos Empresa

sesion demostracion

Solicitar ’

Derw Amenarers

Crezca con el CRM
mejor valorado ety &

— < "v" Kustomer =

@ Lowlatles Conwe raba table b dat Forr? o AT

para el servicio de =

Fos Look for 9n ama confrmation shortly. Can | help d.‘!
i anyzhing else?

atencion al cliente o —

W Bk g Caverater

Hi there!

Welcome to Kustomer. What
%) brought you in today?

Ofrezca experiencias de cliente mas rapidas, ricas y ¥

disponibles donde los clientes quieren conectarse: correo
electronico, teléfono, chat, redes sociales y aplicaciones de

mensajeria.

Obtenga una demostracion en vivo

| Request a demo ‘

| Get tips for modernizing CX ‘

‘ Learn more about our products |

sweetgreen Glossier. Rappi e e r Iﬂg STELLA&D

| Facebook Acquisition News ‘

‘ I'm a customer! ‘

Desarrollado por Kustomer

— CE= CentroEuropeo de .
E p ..
~ mpresas e Innovacion

EI de Valencia



Robotizacion: Maguinaria auténoma:|
Drones: Control de plagas, siembra, control de P8 parcelas, plagas, inventarios, conteo, produccion.

>atélite: seguimiento de cosechas, gestion

o
ey

SISk Blockchain: Trazabilidad de produccion.

CE Centro Europeo de
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EI de Valencia




Categoria

Nuevos productos/servicios

Nuevos productos/servicios

Nuevos productos/servicios

Nuevos productos/servicios

Nuevos productos/servicios

Nuevos productos/servicios

Nuevos productos/servicios

Tendencia

El mercado de ‘los bichos’ (fisico)

Experiencia total (Mixto)

Biomedicina. (fisico — tecnoldgico)

Seguridad y sostenibilidad alimentaria
(digital — tencolégico — fisico)

Salud y bienestar (fisico — tecnoldgico)

Envejecimiento de la poblacion. (digital-
tecnoldgico)

La salud bajo control. (digital-tecnoldgico)

Concepto URL1 URL2 URL3 URL4
Aplicaciones como para detectar la presencia del Covid-19 en Polifly BioFlyTech
una persona, polinizacién, insectos como alimentos
Combinacidn de la experiencia de cliente, de Gaspay PayThunder Habitissimo Taalentfy
empleado y de usuario para lograr un resultado
comercial optimo
Tejidos quirurgicos reutilizables Axioma
Solucions

Mejorar el rendimiento de las explotaciones
agricolas

Todo lo relacionado con la salud y el bienestar
personal

Oportunidades en lo que tenga que ver con el
envejecimiento de la poblacién y la soledad

Dispositivos para monitorizar nuestras
constantes vitales y poder actuar

BrioAgro OSIGris

De los
sectores que
mas esta
creciendo

Food by
robots

Idoven Kuwu

CE Centro Europeo de
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http://polyfly.es/
https://bioflytech.com/
https://gaspay.com/
https://www.paythunder.com/
https://www.habitissimo.es/
https://taalentfy.com/home
http://www.axiomasolucions.com/
http://www.axiomasolucions.com/
https://brioagro.es/
https://osigris.com/
https://www.foodbyrobots.com/
https://www.foodbyrobots.com/
https://idoven.ai/
https://kuvu.eu/
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Tendencias y oportunidades: Eco-sostenibilidad y RSC

Categoria Tendencia Concepto URL1 URL2
Ecosostenibilidad ‘Zero Waste’ (Fisico — Digital) Sostenbilidad apostando por los residuos cero Greenzla Too Good To
Go
Ecosostenibilidad Ecoinnovacion (fisico) Alimentacién sostenible, centrada en procesos de produccidn, en productos y en
servicios
Imagen de Marca Nuevo contenido de marca. (mixto) El marketing de contenidos mejor que los mensajes publicitarios tradicionales
Imagen de Marca Documentales de marca. (mixto)  Podcast y los documentales de marca que ayudan a contar historias sobre los

valores, a través de influencers o famosos

Imagen de Marca Activismo de marca (fisico) De los productos de comercio justo a marcas de moda que destinan una parte de Coticcio Closca
sus ingresos a mejorar las condiciones de algun colectivo

CE Centro Europeo de
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https://greenzla.com/
https://toogoodtogo.es/es
https://coticcio.com/es
https://closca.com/




Google Trends

Descubre qué esta

GOogle Trends buscando el mundo

https://trends.google.es/trends/?geo=ES

Escribe un término de bisqueda o un tema

Muestra los términos mas buscados recientemente.

ha buscado el término globalmente.

Las graficas representan con cuanta frecuencia se realiza una 0 empieza con un ejemplo
busqueda de un término particular en varias regiones del mundo
. T ® Taylor Swift @ Kim Kardashian ® Copa Mundial de Fitbol @ Futbol @ Futbol americano
y en varios idiomas.
7
El eje horizontal de la grafica representa el tiempo (desde ,‘;
2004), y el eje vertical representa la frecuencia con la que se w - 3
t Dy Gy
'

Permite al usuario

+ comparar el volumen de busquedas entre dos 0 mas
términos.

Noticias y datos mas recientes

¢ mOStrar nOtICIaS reIaC|onadas con el térm|n0 de basqueda Descubre cémo pueden utilizarse los datos de Google para contar noticias
encima de la grafica, mostrando cémo afectan los eventos a
la popularidad.

DESTACADA

Algunos términos de blusqueda bastante estacionales, Hlanaenbisgredas202]

como regalos, coinciden claramente con la llegada de la Navidad.

Repasa el afio con los datos de Google Trends.

c E Centro Europeo de
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https://trends.google.es/trends/?geo=ES
http://www.google.com/trends?q=regalos
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Signum

https://signum.ai/

Signum analiza constantemente mas de 300.000 blogs,
foros, portales y cuentas de redes sociales para realizar
un seguimiento de la aparicion de nuevas tendencias
desde sus primeras etapas.

Determina las tendencias actuales y futuras gracias a
herramientas de analisis predictivo complementadas por
un equipo de analistas.

Con cuenta Premium se puede recibir:

+ 5tendencias actuales de la categoria que elijas,
informacion sobre las causas del surgimiento de
estas tendencias, un prondstico sobre la duracién
del crecimiento de esa tendencia,

+ b5tendencias emergentes de la categoria que elijas
y las consecuencias del surgimiento de estas
tendencias.

5 Signum

January 19, 2022

]

New year, same
challenges

September 16, 2021

N

@

A world of control freaks

Leads

November 16, 2021

8

eport is locked

On-demand world

August 16, 2021

- @

Make yourself
comfortable

Buy

Influencers

En v Juan v

October 15, 2021

No

July

a

more outages, please

15,2021

n
o

Don't hate, create!

’~~
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Glimpse

https://meetglimpse.com/ GLIMPST

Glimpse, rastrea diferentes tematicas en Internet para ) )
descubrir compaiiias, productos e industrias Discover Trends Before They're Trending

em erg e nteS We track every topic across the internet to identify growing trends

Como premium, se tiene acceso a mas tendencias,
a pronosticos sobre futuras tendencias (llamados
“before-it-happens alerts”) asi como a analisis de

1 1 A Air Fryer Oat Milk
Cada tendenCIa para ave,rlguar haSta que punto Hair Dryer Brush /K/\ Massage Gun M/ Acne Patch
pueden crecer o por qué han crecido tan rapido. \

Products Companies  Industries

"\JV Sithed
| _f8cd

Glimpse es utilizado por trendsetters, es decir, por
creadores de tendencias, para lanzar productos

antes de que se popularicen o buscar posibles

inversiones.

Se puede probar gratuitamente para recibir 3
tendencias de crecimiento exponencial al mes.

ANDREESSEN
HOROWITZ

/f\ —_— o Veurs A >

CE
EI

Centro Europeo de
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https://meetglimpse.com/
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Angage

https://angage.net/

Datos de miles de tiendas y productos de comercio

electrénico.

Para descubrir productos interesantes antes de que se
vuelvan virales.

Ayuda a los ecommerce a tomar decisiones sobre qué
productos vender y dénde encontrarlos.

Se puede ver qué productos venden actualmente otras
tiendas, sus estrategias de precios, quiénes son sus
proveedores, de dénde proviene su trafico, informacion de

contacto y mas.

Permite hacer una investigacién para detectar nuevos
productos interesantes para vender y consultar tendencias,
estacionales o no.
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Business model &

Roses At My Doorstep
Belt - Light Wash
(hidden)..

Uss$ 2

Merchant:
fashionnova.com
Vendor: Fashion Nova

I Know What You Like
Belt - Black
(hidden)..

Uss 3

Merchant
fashionnova.com
Vendor: Fashion Nova

More info

Crowd Control Choker
- Gold..

Uss 2

Merchant:
fashionnova.com
Vendor: Fashion Nova

More info

# Resources v

Next page

Ms. Jackson Belt -
Grey (hidden)..

Us$ 5

Merchant:
fashionnova.com
Vendor: Fashion Nova

More info

2

| Know What You Like

Belt - Grey (hidden)..
~

uUs$ 7

Merchant:
fashionnova.com
Vendor: Fashion Nova

-I\/cre info

Tiki Torch Pants -
Black/brown..

uss 7

Merchant:
fashionnova.com
Vendor: Fashion Nova

More info
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KEYNOTES EVENTS

from the Bubonic Plague. The Roaring 20s emerged from the Spanish Flu. And now,

Trend Hunter

https://www.trendhunter.com/trends/2022-trend-report-research

as we emerge from a new crisis, The...MORE

B ad 2B

Videos  Photos Insights

La BdDD mundial de tendencias mas grande, con Big Data que
analiza el comportamiento de 150 millones de personas y

Guardado en Unidad

3.000 millones de visitas.

IA'y procesamiento de lenguaje natural para mejorar la }!ﬂ
comprensién del comportamiento de consumidores.
. o Flatbread Crust Crunchy QSR Superhero- Consolidated E-
Enlaweb hay Top 20 de tendencias dIaI’IaS, semanales o Pizza Menus Frozen Treats Inspired Pizza Mail Applications
Products

mensuales para moda, tecnologia, estilo de vida, cultura, disefio,
marketing, negocios, lujo...

The Hungry Howie's
Flatbread Pizzas Come

The McDonald's Peanut
Butter Crunch McFlurry

The Little Caesars The

Microsoft is Unifying Its
Outlook and Calendar

in Four Varieties is Texturally Satisfying Batman Calzony is Services
., . . Available Now

También dispone de la herramienta “Dashboard”, con la que se
puede personalizar un cuadro de mandos propio seleccionando
entre 350.000 innovaciones y 10.000 temas distintos.
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Con una licencia de uso cara, esta enfocada a CEOs, CMOs, p
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News Hub Tech Chlorophyll- Hi-Res eSports Oversized Carbon
Giveaways Infused Acne Stereo Headsets Fiber Timepieces
Treatments
The Verge is Giving The Sharkoon Skiller The Zenith DEFY
Away an Alienware The Chlorophyll & SGH50 Has a Extreme Carbon Has a
Backpack Full of Salicylic Acid Spot Circumaural Design 45mm Case

Gadgets

Treatment is Fast-
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COVID-18  ABOUT US  TREND PLATFORM  CONSULTANCY  CONSUMER INSIGHTS €Ol

Our online trend platform gives you:

TREND INNOVATORS
VALIDATED FORECASTS
EXPERTLY CURATED

REQUEST SITE TOUR

SCROLL TO DISCOVER

Goegle Trends

= Google Trends

Descubre qué esta

20 tendencias parala buscando el mundo
décadade 2020 am O

Nuestro equipo de expertos de la industria ha recogido qué tendencias a de 1o

® Taylor Swift @ Kim Kardashian ® Copa Mundial de Fiitbol ® Fitbol @ Fiitbol americano

7
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El lider mundial en pronésticos de -
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WGSN 2022 Sentimientos del consumidor

Sociedad Resili=ncim
desinc o nomds

Los Hueyvos

Optimistas Comunitarios Estabilizadores

Perfiles del consumidor
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Conclusiones...

Estar atento con mente abierta y curiosidad a cambios, indicios, signos, nuevos patrones de comportamiento.
Contrastar datos, fuentes de datos, pautas de correlacion. Identificar la tendencia y testearla.

Poner las oportunidades en relacién con Know How, competencias, habilidades, experiencia, recursos. Cualquier
tendencia no tiene por qué ser una buena oportunidad.

Atencion especial a la evolucién de los factores PESTEL; evolucién de los escenarios Politicos, Econdmicos, Sociales,
Tecnolégicos, Eco-sostenibles y Legales.

o Son reflejo de tendencias.
o Son resultado de tendencias.

Una tendencia consolidada implica una potencial oportunidad con menos “hueco” en el mercado, en tanto que ya es
seguida por competidores.

Una tendencia incipiente puede implicar:
o Oportunidades que requieran de innovaciones en producto, servicio, proceso o modelo de negocio

o Océanos azules.
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“Me gusta crear
tendencias, no seguirlas.”

Shigeru Miyamoto
Disefador y productor de videojuegos — Super Mario Bros.
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Emprenemjunts
BIK Idea
BIK startup
BIK Scale
BIK Exo

(Www.emprenemjunts.com)
(www.bikceei.com)
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@IDEA

Generacion de ideas
e identificacion de
usuario

COMENZAR

@STARTUP @SCALE

Validacion de la idea y Innovacion aplicada al
de la necesidad en el escalado del modelo de
mercado negocio

COMENZAR COMENZAR

@EXO

Transformacion
continua
en las organizaciones

COMENZAR




OBK = Empenemunts @+

OManuales

OHerramientas

OCaso Practico

O Material Extra O Videos

Visitas recibidas: hoy 4, mes: 262, total: 11.426
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C. Itinerario

ROADMAP
PROCESO DE
VENTAS

IATENCION!

C \\ El Itinerario propuesto NO es lineal sino INCREMENTAL

FACTORIA
DE CLIENTES

ROADMAP
CANAL

E ITERATIVO

HIPOTESIS S S B S
MODELO DE
NEGOCIO

ANALISIS Y
TOMA DE
DECISIONES

- OPTIMIZAR
l OF THE BUILDING EMBUDOS

MATERIAL
DE VENTAS

DESAROLLO
POSICIONA
MIENTO

SALIRA LA
CALLEA
VENDER

Financia L L e e e o e e o o e mi i mi i

UNION EUROPEA
Fondo Europeo de
Desarrollo Regional

Una manera de hacer Europa
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01. Hipétesis 04. Factoria de clientes

[ Cuadro de métricas

—
—

[ Ficha de hipdtesis

J

[ La métrica que (realmente) importa (OMTM)

—

[ Mapa de priorizacion

05. Roadmap proceso de ventas

[ Embudo de ventas (AIDA)
[ JTBD Timeline

02. Experimentos

[ Ficha de experimento

‘

—J

[ Tarjeta de experimentos

[ Tarjeta de aprendizaje

06. Roadmap Canal

[ Caracterizacion de Canal

03. Traccidn (CuadrogeneraldeCanales ]

Cuestionario Tendencias Clave

—J
—J

[ Tablero de validacién (progress board)

Ficha MVP HR
Cuadro general de MVPs HR
Ficha pitch propuesta de valor

Cuestionario Fuerzas del Mercado

Cuestionario Fuerzas de la Industria

Cuestionario Fuerzas del Entorno

Estimacién tamafio de mercado Guién para email

Limitaciones del proyecto Cuadro seguimiento email

NN NN Y
D | WD ) S ) WD | W ) W | S

Nuestro motor de crecimiento Guién para llamada

Cuadro seguimiento llamadas telefénicas

Gestion objeciones de los clientes

,_,_,_,_,_,_,_,_,_
D | WD ) WD | WD | WD | S | WD ) W | W

Guidn para conversacion venta consultiva
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08. Salir a la calle a vender

—J

[ Roadmap Early adopters

09. Optimizar embudos

[ Cuadro de acciones de optimizacion

J

10 . Desarrollo de posicionamiento

Estructura auditoria externa posicionamiento ()

Estructura auditoria externa posicionamiento (l1)

Estructura auditoria interna posicionamiento (1)

Estructura auditoria interna posicionamiento (I1)

Feedback pitch inicial

PSS S,
JL I I LI

Verbatim testimonios

11. Andlisis y toma de decisiones

Revision de hipétesis clave modelo de negocio

Preguntas clave sobre modelo de negocio (Il)

[ Preguntas clave sobre modelo de negocio (l)
(

— JL JL JLU J

Plan para pivotar
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MUCHAS GRACIAS POR
VUESTRA ATENCION

Isidro Campo Bécares
Especialista en Desarrollo de Negocio & innovacion

/." ;
3 Riscampobe
m www linkedin comvinfiscampobea/

-
« @ » : % - e
@ isidiro.campogdcesi.net
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