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ALICIA: “Dime gato, écual es el camino
Ccorrecto?”

€GATO: “LA donde te diriges?”

ALICIA: “NoO |0 sé”

€ATO: “Ci hO sabes donde vas, poco
importa el Camino que tomes”™

(Alicia en el Pais de las Maravillas)
filmoterapla
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WAL ES VUESTRA TELNOLOGIA

A MAS PODEROSA ?

: : LAS PREGUNTAS. I




PARTE VERBAL, ARITMETICA, LOGICA Y CONDUCTA EMOCIONAL, INTUICION, CREATIVIDAD
ANALITICA. PENSAMIENTO CONVERGENTE PENSAMIENTO DIVERGENTE
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Play&go desarrolla proyectos para la
mejora de la experiencia de los
usuarios a través de la gamificacion y
de la mejora de los resultados de las
organizaciones a través de los datos
inteligentes.

/
MISION

Ayudar a las organizaciones en sus
procesos de transformacion digital
combinando tecnologias de
geolocalizacion, dinamicas de juego y
realidad aumentada.




COMPROMISO .

Play&go es una empresa que fomenta el desarrollo sostenible, entendido como un desarrollo equilibrado en
todas sus dimensiones. En este sentido, cabe resaltar que, Play&go, impacta, de forma directa, en seis de los
17 Objetivos de Desarrollo Sostenible de Naciones Unidas:

gun

PRODUCCION

POUSTRIA INOVAGON & 1 ALIANZAS PARA

: I LOGRAR LOS OBJETIVOS
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LA TECNOLOGIA
AL SERVICIO
de las personas

experience

Gamificacion Geolocalizacion
Motivamos a los , Fomentamos

usuarios a realizar desplazamientos a
determinadas acciones Puntos de Interés

Datificacion
Obtenemos datos
anonimizados para
convertirlos en
conocimiento

Realidad aumentada
Conectamos el mundo
fisico y el digital
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SERVICIOS

Gamificacion Inteligencia

Motivamos a los usuarios a realizar Transformamos los datos obtenidos
acciones mediante guias a través de plataformas
gamificadas, software de formacion tecnologicas en conocimiento
y juegos digitales mediante mapas online e
inteligencia artificial




GAMIFICACION







Gamificacion

(ambio en el comportamiento
Cumplimiento

Motivacion
Resolucion de problemas
Diversion




Trivial

¢Cémo se llama el ilustre botdnico
que nacié en Titaguas el aio 1777?

Antonio José Simoén de Rojas
Cavanilles y Palop Clemente y Rubio

Carmelo Alfredo
Rubio y Martinez

Elegir sticker

Coge la estrella

Hazte un selfie

Selecciona un marco y hazte
una foto.




iMisidn
conquistadal!

Tu nombre aparecerd
sobre la misién mientras
alguien no la reconquiste.
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Misiones Trofeos Clasificacién Stickers

Comenzando a escalar

Museo Arqueoldgico de Chelva Subir tu primer nivel

= 12min + 1100
15.21 km puntos

Caminante novato

Caminar 1 km 16600
12min + 900 puntos
15.33 km puntos

Ruta del Agua

Ermita Virgen del Remedio . Primerizo
Cumplir tu primera mision david 13600
+ 8t00 B i o Nivel 8 puntos
puntos

Huertos Tapiados
Recolector amateur Rober 2800

% 1h 34min/ + 800 ecoger 50 estrellas Nivel 5 puntos
5 puntos ’

Jose 2700

, Nivel 5 puntos
De aqui a las estrellas

Completar 5 misiones Alberto 1900

Nivel 4 puntos

Laura 1400

Super caminata Nivel 3 puntos
Caminar 5 km

vicente 1200

Nivel 3 puntos

Mdster en recoleccién Lucas 1000




. GEOLOCALIZACION
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CARRETERAS, NAVEGACION,
MAPAS, ASISTENCIA EN RUTA

© ©
(5 o

FIESTAS
COMPRAS, REGALOS  10RARIOS Y LUGARES

COMERCIO LOCAL DE EVENTOS

Realidad Aumentada y Apps

AUDIOGUIAS LOS VISITANTES CONOCERAN CUANDO Y
MULTIIDIOMA DONDE TENDRAN LUGAR LAS ACTIVIDADES,
PARA MUSEQS PODRAN VER VIDEOS Y EXPLICACIONES, £
Y CENTROS PODRAN LLEGAR FACILMENTE, GUARDAR EL — J
HISTORICOS LOCALES EVENTO EN SU AGENDA Y COMPARTIRLO

CIUDADES INTELIGENTES, ACCESIBLES, SOSTENIBLES, EFICIENTES, HABITABLES Y AMIGABLES

GESTION EN LA NUBE, GESTION AGIL, COLABORATIVA
VIDEOVIGILANCIA IP W‘QA OPEN DATA ((& -

i Pies ¥ =
SEMAFOROS 7.2, ok

INTELIGENTES
~

D?— 3o (ol | =

SALUD SEGURIDAD ACTIVAY PASIVA

UBIKUAY

UBIXUACOM

MUSEQS E HISTORIA
MONUMENTOS

ARTEY CULTURA

LUGARES DE CULTO

ALZADOSY
RECONSTRUCCION
DE EDIFICIOS
HISTORICOS

-

Sensores

-

AUDIOGUIASY
SENALES ACUSTICAS

fo)

! ENERGIA SQLAR UBICUA
(B yveees oe werano

CIUDADANOS Y (02

Y VISITANTES o~
CONECTADOS T %
INFORMADOS i
COLABORATIVOS DETECCION ‘.I

YSOCIALES Y PREVENCION DE FUGAS
WWW.FRANCISORTIZ.COM - WWW.SMARTENERIFE.COM

BIG DATA |
OPTIMIZACION EN RECOGIDA

APARCAMIENTO

INTELIGENTE -

0

ANALISIS DELTRAFIC

CONTAMINACION
ELECTROMAGNETICA I

I ESTADO DE L0S
R CONTENEDORES

PREVENCION DE BLOQUEOS

=CEEI
mm—’ VALENCIA

L-DIST: 67mi

UNA APLICACION DE R.A. PROYECTA LA RUTA SOBRE EL PARABRISAS,
TABLET, SMARTPHONE O GAFAS DE REALIDAD AUMENTADA

MITOSY LEYENDAS

VER ANIMACIONES EN 3D DE
REPRESENTACIONES HISTORICAS,
LEYENDAS Y TRADICIONES EN LOS
LUGARES DONDE SE
PRODUJERON

(i) ,
CONTAMINACION

LUWI(A
ACTIVIDAD
SISMICA
n




Online

Virtual

Global

Cloud
So Lo Mo \

Social Local Mobile

d N " Reality
Social Media LBS & Check In NFC & MEC Ofﬂlne

You & Me Relationship Location Place Payment Member nbound Marketing
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Ruta cultural Ruta cultural Ruta cultural Ruta del agua Ruta cultural



Itinerarios Turisticos de Simén de Rojas (X
% 1min 0.07 km

iObjetivo cumplido!

Itinerarios Turisticos de Simén de Rojas

iGeniall Completa e para

umplir la misién
http://www.titaguas.es




APP VALLENCIA GREEN ROUTES
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¢ greenroutes

~L :\'

“Srutas verdes a travé
" de los arbole

gde Desarrollo Sostenible

#RetosVLC #HVLCgreenroutes

L Cofinanciado por/Co-funded by Colaboradores/Collaborators
» DISPONIBLE EN T
Google Pla i 000
9 Y aunmanentoevainea  Valéncilactiva VLCIV i cn ACTIO




PLATAFORMA ZONES DE BANY CV =

GVA ZONES DE BANY CV

Playa de Levante

Baixa ocupacioé Benidorm

I'Alfas del Pi Cap Blanc
El Albir

Finestrat Cala del Amerador

La Mina

Playa de Poniente! sRaya de Lavante svante

Cala del Mal Pas Cala Almadraba
Finestrat Cala Tio Ximo

El Torres Racg.Conill

Estudiantes Cala Fonda

la Vila Joiosa~ EFffo Roig
/Villajoyosa

55m

Arena

El Bon Nou Cala Mallaeta

La Caleta Urbana
El Charco
Carritxal

https://sig.mapama.gob.es/We...
Cala Lanuza

A= . E

Cala del Barranco
de Aguas

He En Medio

orro Blanc

Carpeta ciu




VIRTUALIZACION
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Realidad Aumentada

Riega con agua el drbol

~ Avistamiento de
items virtuales:

0% Q Aciertos: 0 de 3
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RUTES REUS




DATIFICACION
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DATO
INFORMACION
CONOCIMIENTO
VISION
SABIDURIA

IMPACTO
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party data

Cantidad
Volumen

3rd
party data
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Nuevos usuarios adquiridos Puntuaciones diarias

Nuevos usuarios adquiridos (@ Valoracién media @

174 4,83 %

18

dic. 2018 jun. 2019 ic: jun. 2020
2012 2014

== Valoracion media
== Nuevos usuarios adquiridos

D) . .
,Jg Alto Turla TurlsmOV Informacion general Indicadores Fuentes Retencion

) ) ) L
IMPRESIONES  ? VISUALIZACIONES DE LA PAGINA DEL ... 2 TASA DE CONVERSION 2 UNIDADES DE APP  ? Unidades de app por territorio

12,8 mil o~ 223 o 0,7%0% 77 o

Promedio mensual

62

Espaiia

VENTAS 7 VENTAS POR USUARIO DE PAGO  ? SESIONES POR DISPOSITIVO ACTIVO 7 ERRORES 7

- - 1,85 o« -

Promedio mensual Promedio mensual « Con consentimiento Con consentimiento




PENISCOLA LIVE THE GAME

¢Donde estas alojado?

M Residencia propia
Apartamento de

alquiler
Camping
Hotel

¢ Como has conocido
Peniscola?

15% % 23% B Amigos
Internet

Ya lo habias visitado
Agencia fisica

¢Queé actividades has
realizado durante tu visita?

B Ocio y deporte
Visitas culturales
Playas
Parque natural

¢Cuantas veces tienes pensado
comer o cenar fuera?

6%
17% M1vez

Mas de 2

Mas de 4
Ninguna




MAPAS DE CALOR

Peniscola/Peniscola




CONCLUSIONES

Inbound Marketing

“A las mariposas, hablales de flores”



GRACIAS

Gerson Beltran Lopez

gerson.beltran@playgoxp.com




