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Las tendencias de consumo son, en el fondo,
una parte esencial del descubrimiento de
oportunidades de innovacion.

De lo contrario solo son una paja mental:
divertidas, agradables y entretenidas, pero sin una

finalidad real.
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PRETAIL
Comprar productos o servicios en fase conceptual

Un modo de consumo que consiste en que los
consumidores tratan a las plataformas de
crowdfunding como los nuevos centros
comerciales ¢ Por qué?

Porque alli es donde la actual demanda por parte
de los consumidores de productos mas
innovadores, excitantes y Unicos esta siendo
satisfecha mejor que en ninguna otra parte
gracias a un ejército de emprendedores y
empresas de nueva creacion.



NECESIDADES BASICAS
Qué necesidades y deseos del consumidor satisface esta tendencia

Estatus social
Autosuperacion
Entretenimiento
Emocion
Conexion
Seguridad
Identidad
Relevancia
Interaccion social
Creatividad
Justicia



INSPIRACION

Cémo estan aplicando el resto de empresas esta tendencia
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Plataforma Crowdfunding

Proyectos sin animo de lucro

Apps para teléfonos moviles

Desarrollo de videojuegos

Negocios fisicos



POTENCIAL DE INNOVACION
Cémo y dénde podrias aplicar esta tendencia en tu empresa

Vision Producto / Servicio / Experiencia

» ;Como cambiara y dara forma a las » ;Podrias financiar con crowdfunding

tu(s) nuevo(s) producto(s)?
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¢Como y donde podrias aplicar esta tendencia en tu empresa?
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» ;Podria tu marca lanzar su propia
plataforma de PRETAIL?

» ;Por qué no seguir el ejemplo de
las plataformas de crowdfunding
y ofrecer ventajas exclusivas para
aquellos que paguen mas?

proyectos financiados con éxito,
las campafas podrian anunciar
la cantidad de dinero recaudada a
través de crowdfunding.
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